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EUROPSKI IZBORI 2019.:
JESU LI IZBORI POPRIMILI NOVU
DIMENZ1JU?

SAZETAK

Poslijeizborna anketa Eurobarometra koju narucuje Europski parlament jedna je
od najopseznijin javno dostupnih kvantitativnin anketa kojom se analiziraju
ponasanje i motivacija biraca na izborima za Europski parlament. Kao i prije pet
godina', Europski parlament zatraZio je od Kantara da provede poslijeizbornu
anketu u tjednima nakon europskih izbora odrzanih od 23. do 26. svibnja 2019.

Polaze¢i od znatnog porasta odaziva biraca na izborima 2019., u ovom izvjescu
detaljno se proucava tko je glasovao na europskim izborima 2019. te analiziraju
varijacije  medu  drzavama  ¢lanicama  EU-a, sociodemografskim i
socioprofesionalnim skupinama. Ukazuje se na to kako se mnogo vedi odaziv u
mnogim zemljama moze zahvaliti ve¢em sudjelovanju mladih na izborima.
Nadalje, Europljani imaju veci osjecaj gradanske duznosti nego prije kad se radi o
izborima za Europski parlament, a na izlaznost su utjecala i sve pozitivnija stajalista
o Europskoj uniji.

U izvjeS¢u koje su sastavili stru¢njaci iz Kantara, sluzbenog izvodaca ankete
Eurobarometra za Parlament, po prvi put se analiziraju konkretne biracke odluke
ispitanika u kontekstu birackog ponasanja i motivacije (postavljanjem pitanja
kojima se od njih trazi da se prisjete svojih odluka) te cjelokupni podaci pruzaju
mogucnost neogranicene daljnje usporedbe sa svim ostalim  klju¢nim
indikatorima Eurobarometra.

! https://www.europarl.europa.eu/at-your-service/hr/be-heard/eurobarometer/post-election-survey-2014



Najveci odaziv biraca u posljednjih 20 godina

Ukupni odaziv biraca na nedavnim izborima za Europski parlament bio je 50,6 %. To je najvedi
odaziv od izbora 1994. i predstavlja dramati¢no povecanje u odnosu na 2014. (kada je odaziv
bio 42,6 %).

Ukupno povecanje odaziva biraca vidljivo je u 19 drzava ¢lanica, s velikim poveéanjem u
odnosu na 2014. u Poljskoj, Rumunjskoj, Spanjolskoj, Austriji, Madarskoj i Njemackoj, kao i
znatnim povecanjem u zemljama s najmanjim odazivom, kao $to su Slovacka i Ceska. Odaziv je
pao u osam zemalja, no ne za vise od 3 postotna boda.

Unato¢ povecanju izlaznosti biraca ona se i dalje znatno razlikuje medu drzavama ¢lanica te je
urasponu od 23 % u Slovackoj do 88 % u Belgiji. VaZzno je imati na umu da je glasovanje obvezno
u pet zemalja: Belgiji, Bugarskoj, Luksemburgu, Cipru i Grekoj.

lako je odaziv 2019. bio veci za sve skupine biracke populacije, za njegov porast uglavnom je
zasluzan mladi narastaj s velikim porastom odaziva biraca mladih od 25 godina (+14 postotnih
bodova) i onih u dobi od 25 do 39 godina (+12 postotnih bodova). Iz ankete je vidljivo da su
2019. biraci u prosjeku imali visi stupanj obrazovanja nego 2014. i da se iskazano zanimanje
za politiku povecalo i kod biraca i kod onih koji nisu izasli na izbore. Ta ¢injenica daje nadu u
daljnje povecanje odaziva biraca u nadolaze¢im godinama.

Vecina biraca odlucila se na izlazak na izbore znatno prije njihova odrzavanja

Velika vecina bira¢a donijela je odluku o sudjelovanju na izborima znatno prije njihova
odrzavanja: Cetiri od pet biraca (79 %) izjavilo je da uvijek glasuju, a njih 15 % odlucilo je da ¢e
glasovati barem nekoliko tjedana prije izbora. Samo 6 % biraca odlucilo je izaci na izbore tek na
sami dan izbora ili nekoliko dana prije, iako je njihov broj bio veci u Ceskoj, Hrvatskoj, Slovackoj
i na Cipru.

Dvije trecine (66 %) glasaca na nedavnim izborima za Furopski parlament izjavilo je da su otprije
bili sigurni za koju ¢e stranku glasovati, dok je jedna trec¢ina njih (33 %) izjavila da su se
dvoumili izmedu razli¢itih stranaka. 1z analize je vidljivo kako su se gradani koji su glasovali za
zelene stranke ¢eS¢e premisljali za koju od stranaka c¢e glasovati, dok su oni koji su glasovali za
krajnje desne ili antieuropske stranke cesce bili sigurni u svoju odluku.

Biraci su odabirali stranke ovisno o njihovim prijedlozima o europskim pitanjima (43 %) ili
nacionalnim pitanjima (42 %). Ostali glavni razlozi za odabir stranke bili su da ispitanik uvijek
glasuje za neku stranku (40 %) i prijedlozi stranke o konkretnim temama (38 %).

Biraci su odluku o glasovanju za odredenu stranku ili kandidata obi¢no donosili barem nekoliko
mjeseci prije izbora za Europski parlament (43 % biraca uvijek glasuje za istu stranku, dok je 23 %

njih odluku donijelo ,nekoliko mjeseci prije”). Tek svaki Sesti birac (17 %) tu odluku donio je u
danima neposredno prije izbora ili na sami dan izbora. Ti rezultati veoma su sli¢ni onima iz 2014.

Opcenito, stariji glasaci ¢esc¢e su bili sigurni u svoj izbor stranke za koju ¢e glasati i ¢eSce su
izjavljivali da su otpocetka namjeravali iza¢i na izbore, dok su mladi odluku o izlasku na izbore
donosili u razdoblju blizem izborima te su bili manje sigurni u to za koga ¢e glasovati.



Gradanska duznost i povoljno misljenje o EU-u postali su vazniji kao razlozi za
glasovanje

Kao najcesdi razlog glasovanja na nedavnim izborima za Europski parlament ispitanici su navel
gradansku duznost (52 %) te im je taj razlog vazniji nego 2014. (+11 postotnih bodova). U
usporedbi s 2014. ispitanici su ¢esc¢e kao razloge navodili svoju podrsku EU-u (25 %, +11
postotnih bodova) te da se glasovanjem nesto moze promijeniti (18 %, +6 postotnih
bodova). Drugi glavni razlozi bili su da ispitanik uvijek glasuje (35 %, -6 postotnih bodova) i
podrska politi¢koj stranci cija su im stajalista bliska (22 %, bez promjene).

Sveukupno gledajuci, odaziv biraca bio je snazniji zbog veceg osjecaja gradanske duznosti,
$to pokazuje da su nedavni izbori imali vec¢u vaznost i istaknutije mjesto nego prije te da
se izbore za Europski parlament danas smatra klju¢nom sastavnicom europske demokracije.
Jacanje osjecaja da se glasovanjem ,mogu promijeniti stvari” pokazuje i da su ovi izbori bili
vazniji nego prijasnji te da je Europski parlament prepoznat kao onaj od kojeg se ocCekuju
konkretna europska rjesenja koja imaju stvaran utjecaj na svakodnevni Zivot gradana EU-a.

Nadalje, veci broj ispitanika nego prije naveo je podrSsku EU-u kao razlog glasovanja. U
usporedbi s 2014. ispitanici su ¢esc¢e navodili da su glasovali jer podrzavaju EU. Broj ispitanika
koji je ponudio taj odgovor povecao se u svih 28 drzava ¢lanica, osobito u Irskoj, Spanjolskoj,
Njemackoj, Italiji, Ujedinjenoj Kraljevini i Slovackoj, sto ukazuje na snazniji proeuropski aspekt
nedavnih izbora za Europski parlament na kojima je pozitivno misljenje o EU-u doprinijelo
vec¢em izlasku biraca. To je u skladu s opc¢im pozitivnim stavom prema ¢lanstvu u EU-u koji je na
povijesno visokoj razini (kako je opisano dalje u tekstu).

Poslijeizborna anketa provedena 2019. takoder ukazuje na razmjerno smanjenje udjela biraca
koji navode da ,uvijek glasuju”. To je odraz vece ukupne izlaznosti u sklopu koje su se u ukupnoj
birackoj populaciji nasli i oni biraci za koje je bilo moguce i da ¢e i glasovati i da nece glasovati,
Sto potvrduje uspjeh komunikacijske strategije Europskog parlamenta za europske izbore 2019.2
kojom se, medu ostalim, izlazak na izbore osobito poticao medu neglasacima za koje jo$ postoji
mogucnost da ¢e glasovati?.

Gospodarstvo i rast i dalje su klju¢ni za odluku da se glasuje

Na razini EU-a glavne teme koje su potaknule gradane na glasovanje na izborima za Europski
parlament bile su: gospodarstvo i rast (44 %), borba protiv klimatskih promjena i zastita okolisa
(37 %), promicanje ljudskih prava i demokracije (37 %), nacin na koji bi EU trebala funkcionirati
u buducnosti (36 %) i imigracija (34 %). Gospodarstvo i rast bili su najvaznija tema za glasace
u 16 drzava ¢lanica, dok su klimatske promjene i okolis bili glavna tema u osam zemalja.

Odluke biraca o neizlasku na izbore vremenski su varirale

2 Institucijska komunikacijska strategija Europskog parlamenta za europske izbore 2019. koju je predsjednistvo Europskog
parlamenta usvojilo 13. studenoga 2017. (PE 610.509/BUR/rev).

3 U komunikacijskoj strategiji Parlamenta za europske izbore 2019. utvrdeni su dijelovi biracke populacije koji uglavnom navode
,neideocloske” razloge, tj. razloge tehnicke ili osobne prirode zbog kojih takvi neglasaci ne sudjeluju na izborima. Stajaliste
Parlamenta bilo je da se te birate moze potaknuti da izadu na izbore ako ih se uvjeri u vaznost izbora te pruze informacije o
tome kako mogui rijesiti probleme ,tehnicke prirode”.



Kad je rije¢ o 494 % Europljana koji nisu sudjelovali na nedavnim izborima za Europski
parlament, troje od deset (30 %) navodi da nikad ne glasuju, dok je njih 16 % odluku o
neglasovanju donijelo nekoliko mjeseci prije izbora. Medutim, 15 % ispitanika donijelo je tu
odluku tek nekoliko dana prije izbora, a 15 % njih odlucilo je ne glasovati na sami dan izbora.

U usporedbi s 2014. doslo je do povecanja broja onih koji su izjavili da nikad ne glasuju (+6
postotnih bodova) i smanjenja dijela ispitanika koji su odlucili ne glasovati tek na samidan izbora
(-4 postotna boda), 5to upucuje na smanjenje broja neglasaca za koje jo$ postoji mogucnost da
¢e glasovati.

Neglasaci navode negativno poimanje politike i ogranicenja prakti¢ne prirode

Promatrano na razini EU-a dva najvaznija razloga za neglasovanje na nedavnim europskim
izborima bila su opcenito nepovjerenje u politiku ili nezadovoljstvo politikom (22 %) i
nezainteresiranost za politiku (18 %). Drugi razlozi bili su: uvjerenje da se glasovanjem ne
utjece ni na Sto ili se nista ne mijenja (14 %), ispitanici rijetko ili nikada ne glasuju (13 %) i
prevelika zauzetost ili nedostatak vremena ispitanika (11 %). Razlozi neizlaska na izbore tek su se
neznatno promijenili u odnosu na 2014,

Razlozi za neizlazak na izbore mogu se svrstati u Cetiri Siroke kategorije. U prvoj kategoriji su
ispitanici koji imaju negativan stav prema politici, medu ostalim oni koji nemaju povjerenja
u politiku ili su nezadovoljni njome, oni koji nisu zainteresirani za politiku i oni koji rijetko ili nikad
ne glasuju. U drugu kategoriju spadaju osobe koje kao razlog navode neobavijestenost,
ukljucuju¢i ispitanike koji su izjavili da ne znaju mnogo o EU-u, Europskom parlamentu ili
izborima za Europski parlament. Treca kategorija odnosi se na ispitanike koji su izjavili da njihov
glas nema nikakav utjecaj ili one koji smatraju ,da je glasovanje beskorisno”. Cetvrta
kategorija obuhvaca one koji nisu glasovali iz tehni€kih razloga, koji se u okviru institucijske
komunikacijske strategije Furopske parlamenta smatraju neglasalima za koje jod postoji
mogucnost da ¢e glasovati. To ukljucuje i osobe koje su bile prezauzete, nalazile se izvan svog
boravista ili bile bolesne.

Ispitanici u zemljama s najvisim stopama neizlaska na izbore naj¢esce daju odgovore povezane
s negativnim stavom prema politici. Naj¢esdi razlog neizlaska biraca u Bugarskoj, Portugalu i
Slovackoj je nepovjerenje u politiku ili nezadovoljstvo politikom, a u Sloveniji, Hrvatskoj i Ceskoj
nezainteresiranost za politiku.

Tek polovica ispitanika sjeca se poruka u kojima ih se pozivalo da glasuju

Ukupno 44 % europskih gradana sjeca se da je vidjelo ili ¢ulo poruke Europskog parlamenta u
kojima ih se poziva da glasuju na izborima za Europski parlament. Udio takvih gradana po
zemljama kretao se od 24 % u Bugarskoj do 85 % u Nizozemskoj. Poruka su se naj¢esce sjecali
ispitanici koji su glasovali na izborima (50 %), no u razmjerno velikom udjelu sjecali su ih se i
neglasaci (39 %). To pokazuje da je vedi broj Europljana uistinu vidio i ¢uo poruke iz institucijske
kampanje Parlamenta i da su one u mnogim slucajevima utjecale na njihovo sudjelovanje na
izborima.



Brexit je imao odredeni utjecaj na ponasanje biraca, iako je taj utjecaj varirao od
zemlje do zemlje

Tek nesto manje od Cetvrtine Europljana (22 %) izjavilo je da su medijsko izvjeStavanje i rasprave
o Brexitu barem ,u odredenoj mjeri” imali utjecaj na njihovu odluku o tome hoce li glasovati ili
ne. U Ujedinjenoj Kraljevini tek nesto vise od polovice ispitanika izjavilo je da je Brexit utjecao na
njihovu odluku o tome hoce li glasovati (52 %), dok je njihov udio u Irskoj bio 38 %, a u Austriji
32 %. Medutim, u Latviji, Francuskoj, Svedskoj i Estoniji manje od 10 % njih kaze da je Brexitimao

utjecaj na njihovu odluku.

Analiza pokazuje da su medijsko izvjeStavanje i rasprave o Brexitu vise potaknuli gradane da
glasuju nego da ne glasuju.

Sve pozitivnije stajaliste o demokraciji u EU-u

Anketa pokazuje povecanje zadovoljstva gradana nizom aspekata demokracije u EU-u od
ruina 2018, ¢ime je pojacan dojam da se povecani izlaz biraca moze zahvaliti snaznim
demokratskim vrijednostima. Europljani su najzadovoljniji slobodnim i poStenim izborima (75 %
veoma ili prilicno zadovoljnih ispitanika, +5 postotnih bodova), slobodom govora (74 %, +5
postotnih bodova) i postivanjem temeljnih prava (73 %, +8 postotnih bodova). Najmanje su
zadovoljni borbom protiv laznih informacija (48 %, +8 postotnih bodova) i borbom protiv
korupcije (43 %, +7 postotnih bodova).

Ako se promatraju kombinirani rezultati za razlicite aspekte demokracije obuhvacene anketom,
ispitanici su najzadovoljniji u Irskoj, Danskoj, Portugalu i Poljskoj. Najmanje zadovoljni razlicitim
aspektima demokracije bili su ispitanici iz Bugarske, Hrvatske, Slovacke, Francuske i Ceske.

Sve vise Europljana smatra da je njihov glas bitan u EU-u

Vise od polovice Europljana (56 %) slaze se da je njihov glas bitan u EU-u, $to je porast od 7
postotnih bodova u odnosu na veljacu i ozujak 2019. te najpozitivniji rezultat otkad im je
pitanje o tome prvi put postavljeno 2002. lako taj rezultat potvrduje prethodna istraZivanja
prema kojem je vrhunac u pogledu tog pokazatelja dostignut za vrijeme europskih izbora, on
odrazava i dugorocni rast tijekom posljednjih 10 godina.

Ispitanici u Svedskoj, Danskoj, Nizozemskoj i Njemackoj naj¢esce su izjavljivali da je njihov glasan
bitan u EU-u (75 %), dok ih je najmaniji broj to smatraoc u Latviji, Gr¢koj i Estoniji. Veliko povecanje
broja ispitanika koji smatraju da je njihov glas bitan zabiljezeno je u Rumunjskoj, Ceskoj, Poljskoj,
Italiji i Belgiji.

Postoji veza izmedu stava pojedinca da je njegov glas bitan u EU-u i glasovanja na izborima za
Europski parlament te u odnosu na 2014. profil biraca sada obuhvaca vise gradana koji drze da
je njihov glas bitan; to pokazuje da su danas glasaci kao skupina samouvjereniji, osnazeniji
i angaziraniji. Medudjelovanje tih dvaju elemenata vjerojatno ¢e imati pozitivni povratni
uc¢inak te ¢e se zahvaljujudi stavu pojedinca da i njegov glas doprinosi rezultatu povedcati
izlaznost, Sto ¢e pak dodatno ucvrstiti taj stav.



Potpora ¢lanstvu u EU-u i dalje je na povijesno visokoj razini

Priblizno Sest od deset Europljana (59 %) smatra da je ¢lanstvo njihovih zemalja u EU-u dobra
stvar. Ta razina potpore nepromijenjena je od veljaca i ozujke 2019, no blago je pala s povijesno
visoke razine zabiljezene u rujnu 2018. (62 %). Medutim, dugoroc¢ni trend pozitivan je od
2011, a posebno od jeseni 2014., nakon ondasnjih europskih izbora.

Ispitanici naj¢esce imaju pozitivno mislienje o ¢lanstvu u EU-u u Luksemburgu, Irskoj, Njemackoj
i Nizozemskoj, dok je to misljenje na najnizim razinama u Ceskoj, Italiji, Grekoj, Hrvatskoj,
Slovackoj i Ujedinjenoj Kraljevini. Mladi ispitanici s ve¢im visokoSkolskim obrazovanjem u nacelu
imaju najpozitivnije mislienje o ¢lanstvu u EU-u.

Na razini svih 28 drzava ¢lanica EU-a vise od dvije trec¢ine ispitanika (68 %) smatra da je njihova
zemlja imala korist od ¢lanstva, $to je najbolji rezultat na razini cijelog EU-a od 1983. Tog je
misljienja vecina ispitanika u svim drzavama clanicama osim u [taliji.

Clanstvo u EU-u smatra se korisnim zbog cetiri glavna razloga: pojacane suradnje medu
drzavama ¢lanicama (34 %), o¢uvanja mira i sigurnosti (takoder 34 %), doprinosa gospodarskom
rastu (31 %) i nove mogucnosti zaposljavanja (takoder 31 %).

Ta pozitivna misljenja o EU-u bila su najvaznija za odaziv bira¢a na izborima za Europski
parlament. Kao $to smo vidjeli, pozitivno misljenje o EU-u dobilo je na vaznosti kao razlog za
glasovanje, a jednom od najvecih koristi od EU-a smatra se njegov doprinos gospodarskom
rastu - to je i glavna tema zbog koje su gradani glasovali na izborima.

Metodologija i prikaz podataka

Poslijeizbornu anketu Eurobarometra za 2019. proveo je Kantar na zahtjev Europskog
parlamenta. Terenski rad obavljen je od 7. do 26. lipnja 2019. u svih 28 drzava clanica EU-a.
Odrzani su pojedinacni intervjui s 27 464 ispitanika koji su predstavljali reprezentativni uzorak
opce populacije starije od 15 godina*.

Uz postupak ponderiranja koji se zasniva na sociodemografskim varijablama odgovori na vecinu
pitanja iz ove poslijeizborne ankete ponderirani su prema rezultatima posljednjih europskih
izbora 2019. Ponderiranjem se ispravljaju sva odstupanja u uzorku kako bi ga se uskladilo s
promatranom izlaznos¢u i rezultatima stranaka na nacionalnoj razini. Tako se ponderima jamci
da nasi nacionalni uzorci to¢no odrazavaju biracke trendove na europskim izborima 2019.

Cjelovito izvjeSc¢e, ukljucujuci nacionalne informativne ¢lanke, priloge s podacima i detaljne
rezultate mozete pronaci na internetskoj stranici
http//www.europarl.europa.eu/at-your-service/hr/be-heard/eurobarometer/.

40Odtoga je 26 971 ispitanik imao pravo glasa; u 25 drzava ¢lanica EU-a to se odnosilo na osobe starije od 18 godina, u Austriji
i na Malti na one starije od 16 godina te u Gr¢koj na one starije od 17 godina. Neka pitanja postavljena su cjelokupnom uzorku
od 27 464 ispitanika starijih od 15 godina.



